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INTROPUCCION
En México de 1993 & 1895, el inventario, |a produccion y el consumo nacional aparente de came
de cerdo disminuyen 35.05%, 39.53% y 37.9% respeciivamente. E] consumo percapita desciende
49.2% al pasar de 20.23 a 10.28 kiogramos, Garcia (1). La disminucion del invent=rio y de ia
produccion responden @ los desfavorables precios relativos al productor de cerdo en pie en relacién
con los de sorgo. A este respecto, Jiménez (2) encontrd que un aumento unitario del precio real del
sorgo, ocasionaha una disminucion en el inventario de 250,000 cabezas de cerdo. Lz caida en e
consumo se expiica por el deterioro del poder adquisiivo del consumidor, por € m=yor precio
relafivo de la came de cerdo al consumidor en relacion con la de pollo y bovino, por los amplics
margenes de comercializacion que afecian negativamente los precios al productor y encarecen la
came de cerdo al consumidor y por falis de camparies promocionales que ayuden a eliminar la
mala imagen de 2 came de cerdo come poseedors de un aiio contenido de grasas ssiurades,
ASERCA (3) y Gonzalez et a (4). Esta shuacion moiivd analizar Iz estuchisz de Iz apropiacion de
los margenes de comercigiizacion de came de cerio, que se consume lanto fresca como
Iransformada en cames frias y embutidos con referencia a la ciudad de México, & fin de conocer la
susiifixcion de came de cerdo por oros ProGUCICS.
METODOLOGIA
B estudio =sia referido a la Ciudad de México, La informacion uliizaga sobre precios a
diferentes niveles de mercado, coeficientes de rendimiento de cerdo en pie & came y subproducios,
y férmuias para i= elzboracién de jamones y embutidos, fuercn proporcicnados por el Servicio
Nacional de Informacion de Mercados (SNIM), por la Comision Necional de Porciculturs
(COMAPOR) y cbtenida directamente z iravés de entrevistas & rastros, obradores, empacadonas v
detallistas, Arana (5). Utilizendo los coeficientes de rendimiento, ias precios de los cones = obrador
de la came de cemdo y subproductos, asi como los precios de la came de cando fresca al detalle de
chuleta, jomo, coslilla y retazo, se obiuvieron los respectivos precios ponderadcs. Pare o cllcuo
de ios margenes de comercializacion se hiceron comparables los precios 3 consumidor y &
productor por kilogramo a través del valor equivalenie del cerdo en pie pagado 2 éste v 2 entrada
rastro por la came que Se requiere para cbiener un kilogramo de came para su consumo en fresco y
transformada en jamones y embutidos. Los mérgenes de comerciaiizacidn fueron calculados por la
diferencia entre &l precio de venia de una unidad de producto por ios sgentes de comendiaiizacion y
¢l papo realizado en la compra de la cantidad equivalenie a la unidad vendida.
RESULTADOS
El Cuadro 1, muestra a precios constantes una clera disminucién de los mérgenss de
comercializacion absolutos y reialivos de 1963 a 1995, chservéndose que éslos se recuperan en
marzo de 1996 respecio a 1895, pero Siguen Siendo inferiores que ios de Tbou y 1994 La
disminucidn de ésios mamenes se explica porque los precios reales al consumidor bajaron 4 54%

© en 1934 y 12.8% en 1985, mieniras que los del productor aumentaron 3.5% y 1% en los respectivos

afios. Por su pante la participacion del productor en el precio que paga el consumidor aumentd
consisientemente n=sia 1965,

Cuadro 1. Méargenes de comercializacion en el canal tradicional {mercados
pdblicos fijos) en fa Ciudad ce México a precios consiantes, 1993-1996,

Concepto’ 1893 1994 1985 19967
(&) _(2) (3) (4)
1. VEP 8.08 8.37 8.45 842
2 VEP % 510 553 64.1 55.4
3. PC {$g) 15.88 15.14 13.18 1494
4. M S&g (31 777 877 474 652
5. % (473100} * 4899 4472 2 3594 4368
= . PC = Precio al L,

p e = VEP=valy g ]
¥ Marzo de 1998, *Margen absoluto, ‘Masgen relative.

En & amdo 2 se observa que el detallisl> <e apropia de la maver proporadn del margen de
comercaizacon sguencole = obrador ¥ S TEDOLCTY. ¥ SUE OO0 Tapen e=iS consshice =

mayor proporcién por costos. Esto es debico a la baja escala de operacidn de los mercados plblicos
fijos. io cual implica alos cosios de mano de cbra por wnidad manipulada. En ef caso del cbrader e
inroducior SUS mapenes de comenciaiizacin estin consihidos en mayor proporcidn por
ganancias, al igual que el margen total. La Relacion Beneficio/Costo caiculada indica que el
productor que compromete inversiones a més largo plazo que los intermediarics, obtiene un menor
retomo por cade peso inverfido e inclusive los porcicuiiores peguefios de Tehuacdn, Puebia en

dicembre de 1995 estzban incumiendoc en pémiadas, no poniendo los i s

sementales de desecho y por t=nio rabajaban por abajo de su capacidad instalada, Garcia (1).

Cuadro 2 Estruciura de ma de alizacion en dos pibiicos fijos a precios

comientes, Dicembre de 1995.
Agente Margenes Margen Rel.
Abschsio  Relslivo Cosio Ganencia BIC
Shg % % %

Productor 1483 5844 8284 7.15 1077
Int-Rastro 085 318 37.54 6245 1.027
Obradar 1.32 B.42 26,80 T340 1.088
Detallistz 355 17.26 58.30 41.69 1077
Totz 583 27.28 47.30 5270

"Caiciizda con respecio al brecio que paga & Consumidor.

Fyerze Arenz (S}

Se sncontnd que para elzborar un kilogramo de jamon tipo americano se usan 0.019 kg. de
2ulpe de cerdo y para cherizo tipo espafol 0.063 kg de recories y 0.325 kg de grasa de cerdo.
Que en el primero se wtiliza dasicamente pasta de ave y en el segundo pastsa de soye, io cual
mplic= una alte sustitucién cei cerdo por estos producios, Arana (5).  E! marpen absoluio total
ce comercalizacién de un Kilogramo de jamon tipo amerncano y York resulto de $ 083 7kg y
$22.62fkg y el relativo de 73.4% y 63.7% respectivamenie, constituidos en mayor proporcion
por ganancias. De este margen los detallistas (lienoas comerciales de autoservicio) se
sproman del 61%, v 26%, siguiéndole en onden de imporiancia, iz empacadorz, ef obrador y el

MircouCIor. | En ¢honzo tipo

, & T bsoiuto total resuitd de $2 83/kg v & relativo
Je 75.8%, conslituido en mayor proporcicn por ganancias. El detallista se apropia del §2.5%
del margen, la empacadore del 12.37%.

COXCLUSIONES

Por I= disminucion de los orecios =i consumider v e sumenio de los del producior, los

o dec izacén = pr constantes disminuyen de 1983 2 1885. Los margenes
de comercializacon son méas amplios en Jamones y embutidos gue en came fresca v estdn
constituidos mas por ganancias que por costos. En jamones y embutidos los detallistas, la
empacadora y ¢f olx=uor 58 apropian e la mayor parte del margen. El porcicuilor, a pes=r de
Sue COMromele versones 2 mas largo Mazo. en relacion con los intermediarios. es el que

mencs beneficics cbtiene de l= comerciaiizacion del cerdo, Exisie una aits sustilucion de ia
came de cerdo en jamones y embutidos por la de aves v harina de soya, o cual urge reguiar a

travez de la norma de calidad v de eliqueizdo de los productos.
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